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____
Nasce
per offrire l’essenziale supporto alla realizzazione di ogni servizio di acconciatura.

____
Sviluppata
con ingredienti di ultima generazione per garantire efficaci risultati nel massimo rispetto 
della struttura del capello.

Hair Design
L’essenza dello stile e della creatività
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____
Immagine
minimal chic dove si fonde con delizia il nuovo logo Hair Design.

____
Tabella Easy Design
grazie alla nuova codifica potrai scegliere facilmente il prodotto più adatto per ogni look.

Fattori

	 TENUTA
	 LUCENTEZZA
	 VOLUME

Indice valori

	 Nessuna
	 Molto Leggera
	 Leggera
	 Media
	 Forte
	 Molto forte

Packaging
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____
Toglie l'effetto crespo, setifica, nutre e dona elasticità e 
vigore al capello ondulato, riccio e secco. 
Mantiene l'acconciatura mossa e composta. 
Dona un effetto lucido ed una sensazione setosa al 
tatto fino al lavaggio successivo.

Curly Cream
Crema modellante setificante 
per capelli crespi

____
Come si usa
Applicare una piccola dose sulle mani e distribuire uniformemente sui capelli 
bagnati, quindi procedere alla piega desiderata.
____

	 TENUTA
	 LUCENTEZZA
	 VOLUME

____
150 ml
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Creation Primer
Preparatore creativo volumizzante 
ad effetto memoria

____
Conferisce uno straordinario effetto volume ed un 
controllo morbido e naturale, eliminando l’elettricità 
statica dai capelli. Prima della piega o del taglio, dona 
corpo ed elimina l’effetto crespo aiutando a districare i 
capelli. Ottimo anche per ravvivare la pettinatura fra una 
piega e l’altra.

____
Come si usa
Vaporizzare accuratamente ed aiutarsi con il pettine per distribuire 
uniformemente il prodotto quindi procedere alla piega desiderata.
____

	 TENUTA
	 LUCENTEZZA
	 VOLUME

____
250 ml
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Creation Mousse
Mousse creativa modellante

____
Permette di realizzare pieghe consistenti, flessibili e durature. 
Facilita lo scorrimento della spazzola e riduce gli effetti 
dell’elettricità statica lasciando i capelli brillanti e definiti. 
Ottimo anche per asciugature naturali o con diffusore.

____
Come si usa
Applicare una o più noci di prodotto in base alla lunghezza ed alla massa dei 
capelli, distribuire uniformemente e procedere alla piega.
____

	 TENUTA
	 LUCENTEZZA
	 VOLUME

____
250 ml
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____
Applicata sui capelli umidi, facilita la piega creando 
volume, dona una brillantezza ottimale e definisce il 
movimento; su capelli asciutti garantisce un fissaggio 
deciso dell’acconciatura.

Creation Spray
Spray creativo 
modellante ecologico

____
Come si usa
Vaporizzare su capelli umidi o asciutti un numero di erogazioni in base al tipo 
di fissaggio richiesto.
____

	 TENUTA
	 LUCENTEZZA
	 VOLUME

____
300 ml
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____
Consente di ottenere un fissaggio molto forte ed un 
ottimo effetto bagnato grazie alla speciale texture 
glitterata. Ideale per ogni tipo di capello, conferisce un 
controllo deciso e durevole per l’intera giornata. Ottimo 
supporto per scolpire i tagli corti e destrutturati.

Creative Gel
Gel creativo extra strong ad effetto 
super lucido

____
Come si usa
Applicare su capelli umidi o asciutti una quantità di prodotto in base al tipo di 
effetto desiderato
____

	 TENUTA
	 LUCENTEZZA
	 VOLUME

____
200 ml
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Elastic Gum
Cera gel strong

____
Consente di ottenere il fissaggio forte di un gel e la 
malleabilità di una cera. Scolpisce, lucida e sostiene gli 
styling più decisi. Mette in forma, plasma e da’ tenuta. 
Ottima sui capelli corti per creare lucenti effetti plastici o 
effetti sparati, senza ungere.

____
Come si usa
Distribuire una piccola quantità di prodotto sulle mani e modellare i capelli 
creando il look desiderato.
____

	 TENUTA
	 LUCENTEZZA
	 VOLUME

____
100 ml
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Effetti Creativi

____
La sinergia della linea permette di applicare più prodotti nella stessa acconciatura per 
uno stile decisamente originale e creativo.
La gamma Hair Design è composta da 3 prodotti styling e 3 finishing indispensabili per 
preparare, plasmare, modellare e fissare ogni tuo desiderio di acconciatura.

Liscio Voluminoso

Mosso e Voluminoso

Lisci con Punte Mosse

Piatti e Lisci

Ricci Naturali o con Diffusore

Ricci con Spazzola 

Look finale 	 Prodotto Consigliato per Tipologia di capello	
	
	 Sottili - Medi - Lisci - Mossi	 Ricci e Crespi

Curly Cream su radici, lunghezze e 
punte

Curly Cream e Creation Mousse
su radici, lunghezze e punte

Curly Cream su radici lunghezze 	
e punte

Curly Cream su radici lunghezze 	
e punte

Curly Cream su radici lunghezze 	
e punte

Curly Cream su radici, lunghezze e 
punte

Creation Primer su radici e 
Creation Mousse su lunghezze e punte

Creation Primer su radici, lunghezze 
e punte

Curly Cream in radice e Creation 
Primer su lunghezze

Curly Cream su radici lunghezze 
e punte

Creation Mousse su radici, lunghezze 
e punte

Creation Primer su radici, lunghezze 
e punte

Una tabella con alcuni esempi di look e prodotti consigliati

Hair Design: la linea di prodotti indispensabili per creare acconciature moda 
ed esprimere con stile la tua creatività.
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Comunicazione & Promozione
Espositore da Banco
Ideale per promuovere Hair Design 
alla cassa o nella zona styling del 
tuo salone.

Leaflet
Lo strumento essenziale per 
illustrare ai tuoi clienti la gamma e 
le caratteristiche dei prodotti Hair 
Design

Per una pubblicità d’effetto... 
Solfine prossimamente su You.
La rivista patinata della comunicazione professionale moda capelli.

04
11

Il
 c

u
lt

 m
a

g
a

zI
n

e 
p

er
 I 

p
r

o
ta

g
o

n
Is

tI
 d

el
la

 b
el

le
zz

a
 -

 A
nn

o 
XI

X 
- 

n°
 4

 - 
Y

O
U

 c
om

m
un

ic
at

io
n 

sr
l 

- L
U

G
LI

O
  2

01
1

Il cult magazIne per I protagonIstI della bellezza 

ISSN 1973 5545

luglio 2011 - ANNO XIX - N° 4

SPED. ABB. POST. D.L. 353/2003 

art. 1 COMMA 1, CNS - CBPA NO TORINO - 10,00 euro

In caso di mancato recapito inviare al Cmp Reiss Romoli per 

la restituzione al mittente previo pagamento della relativa tariffa resi

04
11

FASHION
COLLEZIONI 
IN paSSErELLa  

HAIR TREND
LE TENDENZE

prIMaVEra-ESTaTE

TRATTAMENTI
ESTETICI VS BISTURI

LA CURA
DEI CAPELLI

COSMETOLOGIA

TRICOLOGIA
MEDICINA ESTETI

CA

DERMATOLOGIA ESTE
TICA

MARKETING

MAKE UP
IL TruCCO burLESquE

QUICK NEWS
BY YOU
uLTIME NOVITà
DaL MONDO
DELLa COIFFurE

Scoprite tutti 
gli eventi su 

www.iosposa.
it

in partnership with:

Fatto lo spos
o, facciamo l

a sposa...

Dove | Where
? Milano, Supers

tudio Più, Via
 Tortona, 27

Quando | Wh
en? Venerdì S

abato Domeni
ca 11-12-13 N

ovembre 2011

Il cult magazIne per I protagonIstI della bellezza 
ISSN 1973 5545
ottobre 2010 - ANNO XVIII - N° 06SPED. ABB. POST. D.L. 353/2003 art. 1 COMMA 1, CNS - CBPA NO TORINO - 10,00 euro

In caso di mancato recapito inviare al Cmp Reiss Romoli per 
la restituzione al mittente previo pagamento della relativa tariffa resi

06
10

06
10

pretÀporterAuTuNNO/INvERNO 2010/2011

HAIr treND LE PROPOSTE DI 10 TOP STyLISTS

CoSMetoLoGIA
trICoLoGIA
HAIr BUSINeSS
DerMAtoLoGIA eStetICAteCNICHe DeLLA BeLLeZZAMArKetING

Il
 c

u
lt

 m
a

g
a

zI
n

e 
p

er
 I 

p
r

o
ta

g
o

n
Is

tI
 d

el
la

 b
el

le
zz

a
 -

 A
nn

o 
XV

III
 -

 n
° 

6 
- 

YO
U

 c
om

m
un

ic
at

io
n 

sr
l -

 N
O

VE
M

B
R

E 
 2

01
0

Il colore Ha cambIato natura...la nuoVa generazIone del colore sI cHIama

IL COLORE
HA CAMBIATO NATURA.La formula innovativa con Olio di Macadamia che unisce alla perfomance del colore la naturalità del risultato. 

La nuova generazione del colore si chiama:
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Copertura fino al 100% * Ammoniaca 0%   
Riflessi pieni, intensi e sofisticati Capelli leggeri, idratati e luminosi 

*a seconda del tipo di capelli.

contattaci per inForMaZioni SUL proDotto
n° Verde: 

800 180518
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tuttoper labellezza
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Perché il ritorno alla semplicee naturale eleganza è il lusso del 21mo secolo:- copertura fino al 100%- leggerezza, idratazione, cosmeticità- risultato colore naturale- riflessi pieni, intensi e sofisticati

hair
trend 

l’OREAl BEAUtE ORIGInEllE

tHE 10tHaNNivErSarY ColoUr CollECtioN aUtUMN / WiNtEr 2011-2012

Hair CrEatioNS FroM WorldWidE HairdrESSErS

20 HairdrESSErS MEEt 14 PHotoGraPHErS

you m a g a z i n e  2 8 - 2 9

BEAUTÉ ORIGINELLE 47

46 BEAUTÉ ORIGINELLE

BEAUTÉ ORIGINELLE 83

82 BEAUTÉ ORIGINELLE

BEAUTÉ ORIGINELLE 85

84 BEAUTÉ ORIGINELLE

GERMANY
Hair: Manfred Kraft & Olaf Schulz

Photo: Studio Harcourt

& Jannis Tsipoulanis

KOREA
Hair: Song Joo

Photo: Gilles-Marie Zimmermann

intervista
di valentina Stiffi 
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LA BELLEZZA 
 SECONDO

diego dalla PalMa

lei firma la linea Voilà di Intercosmo.

Quali sono le caratteristiche e i valori 

principali?

“Bellezza è identità” è un progetto italiano 

al 100%, in cui un’azienda italiana come 

intercosmo si è avvalsa della consulenza 

del sottoscritto e di Mario de luigi, il 

più grande make up trender italiano. 

da questa speciale collaborazione 

nasce un make up di prodotti innovativi, 

non solo dal punto di vista del colore, 

ma anche da quello della formulazione: 

ogni singolo prodotto può infatti essere 

definito affine alla pelle, e oltre a essere 

strumento di bellezza in termini di stile, 

lo è anche in termini di trattamento. 

Come mai la partnership con Intercosmo? 

dopo aver trascorso decenni nel mondo degli 

acconciatori condividendone progetti, sogni ed 

emozioni, ho deciso di dedicare a tutti gli esperti 

di bellezza che credono in intercosmo il mio 

bagaglio professionale e umano.

Perché intercosmo? Per il fascino della sua storia, la 

sua tradizione ed esperienza nel settore, che oggi fanno 

da fondamenta alla sua nuova immagine e al ritrovato 

slancio creativo del mondo  della moda e della bellezza. 

Una svolta, una nuova sfida e la mia stessa nuova era.

Per intercosmo ho ideato e curato, con il supporto di 

relatori di dichiarata riconoscibilità, programmi esclusivi 

utili all’esperto di immagine e agli acconciatori per dare 

maggiore significato alla propria professione e alla 

propria attività commerciale.

perché la bellezza non ha prezzo?

Perché se avesse un prezzo sarebbe facilmente accessibile solo a chi possiede denaro, 

mentre invece la bellezza è un traguardo che si conquista esclusivamente attraverso la 

conoscenza della vita e la consapevolezza di se stessi, due grandi maestri che poco hanno a 

che vedere con il conto in banca. 

Cosa rappresenta secondo lei la bellezza?

rappresenta l’identità, l’intelligenza, il carattere di ogni persona. E, sulla terra, rappresenta 

il valore della poesia. Perché se non c’è poesia non c’è bellezza, ma solo estetica di 

marketing.

Qual è il valore simbolico ed emotivo del make up?

la capacità di rivelare chi lo indossa. la sfrontatezza come la timidezza, il desiderio di 

nascondersi o quello di differenziarsi… il make up parla con voce forte e dice sempre la 

verità. Una verità spesso difficilmente raccontabile a parole. 

perché il make up in salone?

E dove altrimenti? Pensate a quanto è profondo il cambiamento che un parrucchiere infonde 

ad una donna. Completarlo sapientemente con il make up significa essere in grado di offrire 

un servizio professionale espresso ai massimi livelli.

Qual è l’opportunità di business per il salone di acconciatura?

Cosa offre di più?

Con curiosità e una visione più ampia del proprio lavoro si costruiscono competenze 

che comunicano maggiore attenzione e considerazione di chi abbiamo davanti. E questo 

rappresenta l’unico modo efficace per combattere la crisi e per dare un segnale concreto a 

chi, invece, crede che il mezzo sia abbassare i prezzi togliendo valore al lavoro. il prezzo non 

ha mai fidelizzato nessuno, la qualità sempre.

perché allora l’acconciatore trova difficile inserire il make up in salone pensando che sia 

riservato a make up artist professionisti? Come superare questo scoglio?

attraverso la formazione. i parrucchieri sono professionisti attenti, curiosi e coscienziosi e, 

se non si sentono pronti, piuttosto che improvvisarsi truccatori preferiscono rinunciare al 

guadagno. Qualcuno in realtà lo fa per pigrizia o perché non si sente adeguato. invece, la 

formazione è l’unico strumento valido per sviluppare competenze in grado di esprimersi con 

sicurezza e disinvoltura, altri due aspetti legati fortemente alla bellezza. Perché non si può 

parlare di bellezza senza esprimerla. E non si può parlare di successo senza preparazione.

C’è un nome che da anni in Italia viene naturalmente e immediatamente 

associato all’idea di bellezza. Questo nome è Diego Dalla Palma, massimo 

esperto di make up e di look, diventato un punto di riferimento per il 

mondo della cosmetica e dello stile. Ciò che lo contraddistingue è una 

vera e propria filosofia che amplia il concetto di bellezza, spogliandolo 

della sua accezione puramente estetica e trasformandolo nell’espressione 

autentica e unica del proprio essere. You l’ha incontrato per voi.
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